




یر و تاثر تاثیرات پرسنال برندها بر ابربرندهای جهان، از یک سو و تاث
سازمان ها، شرکت ها و مجموعه ها از مدیران ارشد خود اهمیت بیش از 

.پیش مفهوم پرسنال برندها را بر ما نمایان می سازد
رده ایم و این اتفاقات چنان می نمایاند که گویی از عصر برندها عبور ک

.وارد عصر پرسنال برندها شده ایم
کنندد چدرا برندهای آینده می بایست بر مفهوم پرسنال برند نیز تمرکز
رای بهبود که نه تنها آشنایی با این مفهوم ضرورت آینده است بلکه ب
.کارایی و بهره وری نیز می توان از این مفاهیم بهره جست





انی شرایط اقتصادی کشور، حضور در بازارهای داخلی، منطقه ای و جه
با ایجاد، ایجاب می کند که مدیران بر پرسنال برند خود تمرکز کنند و

پرورش و گسترش آن بر افزایش سود، سدهم بدازار و سدایر اهددا 
.کلان کسب و کار خود بیش از پیش متمرکز شوند

لاش هدای گاهی عدم توسعه یافتگی پرسنال برند یک مدیر می تواندد ت
روزمره یک سازمان اقتصادی را با بحران جددی روبدرو سدازد و در 
از عوض پرسنال برند یک مدیر می تواند یدک سدازمان اقتصدادی را

.بحران کارایی و سودآوری خارج نماید
ادی در از این رو است که بر آن شدیم تا در این شرایط بحرانی اقتصد

ی کشور، با تمرکز بر این مفهوم کارگداهی دوروزه را جهدت آشدنای
و بیشددتر مدددیران برگددزار کنددیم تددا بتددوانیم سددازمان ها، شددرکت ها
تصادی مجموعه هایی پرتوان تر، کاراتر و مقاوم تر در برابر بحران های اق

ور را شاهدباشیم و از دیگرسو بنگاه های ملی اقتصادی را جهدت حضد
.بهتر در بازارهای فراملی آماده سازیم





مدرس بازاریابی، کسب و کار و برندینگ دانشگاه تهران•
مدرس و عضو هیئت علمی آکادمی برند ایران•
مشاور کسب و کار و برندینگ ده ها برند داخلی و خارجی•
مجری و تهیه کننده برنامه های صدا و سیما در دهه های هفتاد و •

هشتاد خورشیدی



رییس کمیته مشورتی تبلیغات اتاق بازرگانی ایران•
ارییس کمیسیون برندینگ اتاق بازرگانی ایران و ایتالی•
مدرس و عضو هیئت علمی آکادمی برند ایران•
مشاور کسب و کار و برندینگ ده ها برند داخلی و خارجی•
ربیمشاور کسب و کار برندهای پوشاک در کشور امارات متحده ع•
مدیرعامل و عضو هیئت مدیره شرکت هدیش کیش•
موسس و نایب رییس سازمان هاب طراحان فشن ایران•





ود از کنندگان در طی دو روز به توانایی تحلیدل شصصدیت خدشرکت
ت تدا روش های مصتلف روان شناختی تحلیل شصصیت دست خواهندیاف

رند خود اقدام از طریق بوم پرسنال برند بتوانند برای گسترش پرسنال ب
.نمایند

ا روش های به روز و علمی تدوین استراتژی پرسنال برند را همدراه بد
رفت روش تدوین استراتژی های مرتبط در حوزه دیجیتال فراخواهندگ

و می توانند در پایان دوره ضمن دریافدت مددرک معتبدر، نقشده راه
.گسترش پرسنال برند خود را نیز دریافت دارند

زایش همچنین از روش های فراگیری شده، می توانند برای تحلیل و افد
.کارایی منابع انسانی خود نیز بهره گیرند









هزینه شرکت در این کارگاه آموزشی
.تومان است6،500،000
تصفیف ویژه % 5اعضای اتاق های بازرگانی سراسر کشور از 

.برخوردار خواهند بود
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